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Ein Becher voller Liebe 
Die Produkte von Menu sind mit viel Liebe ge-
macht. Dies demonstriert auch die neue Becher-
kollektion Love, die von der Designerin Pernille 
Vea kreiert wurde. Das Design ist geprägt von 
schlichten Formen und dezent angebrachten 
Botschaften in roter und schwarzer Farbe, die 
sich allesamt um das Thema Liebe drehen. 

Die Becher bestehen aus weißem, doppel-
wandigem Porzellan mit Hohlraum – dadurch 
bleiben heiße Getränke länger heiß und kalte 
länger kalt. Zudem besitzen die Becher so eine 
angenehme Außentemperatur und können auch 
bei heißem Inhalt problemlos in der Hand gehal-
ten werden. 
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Wie bewirbt man eigentlich Rasenmäher, Ver-
tikutierer oder Gartenhäcksler? Solche Geräte 
überzeugen zumeist durch ihre technischen Ei-
genschaften, die Laien aber zunächst schwer zu 
vermitteln sind. 

Einen sympathischen Ansatz fand die öster-
reichische Stihl-Tochter Viking. Der Spezialist 
für motorbetriebene Gartengeräte suchte nach 
einem passenden Werbeartikel zur Einführung 
der neuen Häcksler GE 355 und GE 375 in 2009. 
Die zündende Idee kam von Produktmanager 
Martin Kronthaler: ein Kaugummiautomat, der 
von der Optik an die Häcksler erinnert. Dabei 
war das Produkt nicht zufällig gewählt worden: 
Der Kaugummiautomat wird oben mit Kugeln 
befüllt, die unten wieder herausgeworfen wer-
den. Ähnlich beim Häcksler, in den das Häck-
selmaterial oben eingefüllt wird und unten in 
gehäckselter Form wieder heraus kommt. 

Für die Umsetzung des Automatenaufsatzes 
baute man auf die professionelle Zusammen-
arbeit mit der Waiblinger Werbeartikelagentur 
Kolibri, die sich u.a. als Spezialist für maßge-
schneiderte Werbeartikellösungen in der Region 
und darüber hinaus etabliert hat. 

Kaugummis aus dem Häcksler
Mit der Abwicklung des Auftrags war Ver-

triebsassistent Patrick Dorn beschäftigt: „Die 
Herstellung war, wie es bei Sonderproduktionen 
nicht selten der Fall ist, ein aufwendiger Vor-
gang mit einer langen Vorlaufzeit. Erschwerend 
kommt hinzu, dass ein Kaugummiautomat aus 
verschiedenen Teilen besteht, die in der Regel 
nicht von einem Unternehmen gefertigt werden: 
Die Mechanik und das Schloss bestehen aus Me-
tall, die Kugel ist aus Glas, der eigentliche Auf-
satz aus mehreren Kunststoffteilen. Wir haben 
zudem eine Betriebsanleitung erstellt und die 
Automaten in Deutschland mit Kaugummikugeln 
aus europäischer Fertigung befüllt. Zudem ha-
ben wir die Geräte TÜV-zertifi zieren lassen, um 
einwandfreie Qualität gewährleisten zu können.“

Ein Aufwand, der sich gelohnt hat. Rund 
3.000 Kaugummiautomaten wurden produziert 
und agieren nun am POS – in Baumärkten oder 
Gartencentern – als wirkungsvolle Botschafter 
für einen bekannten Markenartikler. Bei Viking 
fi ndet man jedenfalls: „Dieser Artikel ist ein 
Highlight in unserem Werbeartikelsortiment.“ 
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