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Der Kolibri Werbearbkel-Event stond optisch ganz m Zeichen des
ricuen Corporate Designe: Hostessen, Messetralleys cder Sekt - der
griimg Faden der Yeranaialung war rechi zu tberashan

*kolibri Werbeartikel-Event, Béblingen

Ideen en masse

B Grlin, grin, grin: Dass *kolibr eine newe
Hzausfarbe hat, war auf dem Werbeartikel -
Event der Waiblinger nicht zu dbersehen -
Messetaschen, Hostessen, Accessoires, die
wvin allen Mitgliedemn des "kolibri-Teams
getragen wurden, Giveaways, Pflanzen
und sogar grion gefarbter Sekt machten
den neuen Unternehmensauftntt zllgegen-
wedrtig sichibar,

Dige Jdhrliche Werbeartikelmesse, die
won einer eher klein gehaltenen Weih-

nachtsausstellung im Herbst erginzt wird,
fand am 8. Februar 2011 im stylishen Am-
biente des Meilenwerks in Bablingen statt
und stand ganz im Zeichen des neuen Cor-
porate Designs, das "kolibn hier erstmals
prasentierte. Der neue Auftritt umfasst ne-
ben der neven Farbe und den Slogans _ weir
produzieren emotionen.” und | \Werbung
flr alke Sinne® - Ubrigens gleichzeitiz das
Messemotio — auch ein komplett relaunch-
tes Firmenlogo.

Messan & Events

Wz die 2ah| der Aussteller znging, war
die Messe im Vergleich zum Varjahr (25
Aussteller) deutlich gewachsen: 3% Liefe-
rantenpartner von "kolibri prasentierten
in der Legendenhalle des Mieilerwerks ihre
PFrodukte. Kolibn selost demonstrierte sei-
ne Kreativitat als Werbeartikelberater auf
einer Sonderfliche mit verschiedenen Best
Fractice-Beispielen — darunter etwa ein
Kaugummi-Automat im Design eines Gar-
tenhickslers, ein Merchandising-Sortiment

Frotos: Till Barth, i WA, wenag

fiir afri Cola oder ein Minatur-Bastekat fiir
Mercedes Benz. Ein vom Midvenpick-Wein-
keller in Stuttgart organisierter , Aromen-
Farcours” sowie &in I'-|{|'|'.'|]|rr-|_|§!; erg.‘in:-
ten das Programm: Till Barth, Redakbeur
der Werbeantikel Nachrichien, prisentierte
das Fachbuch Haptische Werbung,

Hohe Besuchergualitat

Mach Weranstalterangaben besuchten rund
60 Personan von 210 Unternehmen den
Event — gin guter Schaitt, zumal *kolibr ei-
gener -“.l.l':.:.-lgi- .!ufu:_‘:-|d-e |:||:_‘:-[-|'.F.-|[-Eer'|-:‘:| Fu-
te Kunden gingeladen hatte. ,Wir haben
s groftenteds auf A- und B-Kunden kon-
rentriert, auch, um unseren Lieferanten-
partnerm _El_|1-e ".'._:E".|]r.::|:|1[- Tid g-lr-lntn:n:n".
so Marketingleiterin Melanie Schénfeld.
Zahlrgiche Aussteller bestitigten die ho-
ke Qualitit der Kontakte, und micht weni-
g berichteten, bereits wihrend der Messe
konkrete Auftrige erhalten zu haben, Kein
Wiunder, dass nach Ende der Veranstaltung
biz in die Macht gefeiert wurde.

Als ndchster Event aus dem Hauwse "ko-
libri steht die Weihnachtsausstellung an,
die wom 12, bis zum 23. Septernber 2011
stattindet. £OF T
v kioli-bri.net

Ami Vormittag der Moesse hatie "holibr ¥Yertreter der Lokal- ond Fachpresse sowie
girsge Lisferantenpartner zum Pressebrunch geladen — vl “kolibr-Geschiftsdibrer
Hisike Zieglor, Klaus Distosl jacquisal, Michael Schorhag (Detscher Druckesd, Si-
s Brodmann [Troikad und "kalibri-Ma rkefingleitessn Malapes Sohonfelkd,

Deutsche Messe

Delicious Ideas for Promotion

Die PROMOTION WORLD 2011 ist die ideale
Plattform, um sich ober aktuslle Trends
der Werbeartikel-Branghe 2y informieren,
Lassen Sie sich von Experten beraten
und findian Sie originelle Produkte, die exakt
rfnisse abpestimmt =ind. Mit
TION WORLD 2011 wird Ihr
1 Sell-More-Mix, Mehr

= d.de

paralkel zur HAMNOVER MESS
jetzt in Halle 16/0st
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Internationale Fachmesse fiir
Werbeartikel und Incentives




